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~Eine logische Entwicklung.
Denn es gibt keine Marktkraft,
die starker ware

als der kritische Kunde.”

Dr. Giinter Schneider,
Vorsitzender des Vorstandes,
zur Entwicklung der Postbank
seit 1990.
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1992

Klare Kontur

1992 entwickelt sich die Postbank —
unter den Argusaugen der Konkurrenz —
zunehmend zu einem ,ernstzunehmen-
den” Wettbewerber. Wichtige Teilab-
schnitte der Konzeptionen im Marketing,
im Vertrieb, in der Angebots- und Preis-
politik sowie der Datenverarbeitung
werden realisiert. Innerbetriebliche
Blndelung der Kréfte, Offensive in der
Angebotspolitik, Ausschopfung
vorhandener Potentiale der Produk-
tivitatssteigerung und beharrliche
Ausgabendisziplin sind die Maxime

1992.

Die Postbank gewinnt als kundennahe,
leistungs- und innovationsfahige Bank

‘mehr und mehr an Kontur.

1990 -

1990 ist fiir die Postbank das Jahr des
Aufbruchs in neuer Struktur. Erstmals
verlaRt sie den strengen, mehr als
sechs Jahrzehnte unveréndert geblie-
benen Rahmen. Unter dem neuen
Poststrukturgesetz erhélt sie groRere
Freirdume fiir ein Handeln nach

marktwirtschaftlichen Prinzipien.

Das ,Jahr 1 der Eigensténdigkeit” ist
zugleich auch ein Jahr unternehme-
rischer Grundlagenarbeit.
SelbstbewuRt formuliert die junge,
gleichwohl traditionsreiche Bank ihre
ersten Unternehmensgrundsétze
und -ziele und stellt mit ihren neuen
Konzepten die Weichen fir die

néchsten Jahre.




1991

Auf Kurs

1991 gelten alle Anstrengungen diesen
neuen Zielen — nach innen und nach

auBen.

DaR die Bank auf gutem Kurs in eine
wirtschaftlich gesicherte Zukunft ist,
dokumentiert die deutlich verbesserte
Ertragslage. Allein die Giberhohte,
wettbewerbsverzerrende Ablieferung
verhindert ein ausgeglichenes Jahres-

ergebnis bereits 1991.

Doch unbeirrt von einengenden
Restriktionen setzt die Bank ihren Kurs
fort: Neue Angebote und Preise sowie
eine neue Organisationsstruktur des
Vertriebs signalisieren ihre Entschlossen-

heit zum Ausbau des Geschifts.
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1993

Break even

1993 — ein von rezessiven Tendenzen
gezeichnetes Jahr — laRt schlieBlich die
Friichte der Arbeit der Vorjahre reifen:
Die attraktiven Angebotsideen der Post-
bank generieren Uberproportionales
Wachstum im Kernbereich Sparein-
lagen, neue Angebote verstérken die
positive Entwicklung, und das kon-
sequent umgesetzte Neustrukturierungs-
programm entfaltet seine ersten

Kostensenkungseffekte.

Die Postbank — noch immer durch die
Begrenzung der Geschéftsfelder
gefesselt und doch riesig dynamisch”
— schafft 1993 den Break even. Eine
sehr ermutigende Ausgangsposition fiir
die letzte Wegstrecke in die Rechtsform

einer AG und fir die Zeit danach.






































































































